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WSTEP

Sytuacja handlu i ustug w Pleszewie jest analogiczna do sytuacji w catym kraju. Handel w Polsce w
ostatniej pietnastolatce zmieniat si¢ zywiotowo. Obraz handlu korfca lat osiemdziesigtych to niekorzystny
obraz pustych pétek i kolejek w sklepach. Na przetomie lat dziewiecdziesigtych gtowne ulice miast, targowiska
i bazary byty zastawiane sktadanymi t6zkami i stolikami. Kwitta sprzedaz bazarowa. To by poczatek boomu
handlowego. Jak grzyby po deszczu wyrastaty w miastach i poza miastami targowiska i bazary. Transformacja
w Polsce spowodowata, ze btyskawicznie nastepowaty zmiany w strukturze witasnos$ciowej — obecnie w
prywatnych rekach jest w kraju 98% sklepéw — podobnie jak w Gminie Pleszew. Badania i eksperci twierdza,
ze konczy sie juz era handlu bazarowego. W catym kraju, jak réwniez w Pleszewie nastepowat gwattowny
wzrost ilo$ciowy punktéw handlowych.

Panstwo powinno wymusza¢ zmiany w strukturze gospodarki, powodujace wzrost jej efektywnosci w
skali makro. Demonopolizacja i prywatyzacja handlu wewnetrznego miata doprowadzi¢ do powstania rynku,
na ktorym konkurowaC miaty podmioty prywatne i panstwowe. To zas miato doprowadzi¢ do wzrostu
konkurencyjnosci, wzbogacenia oferty asortymentowej, poprawy jakosci w handlu, zwiekszenia kultury obstugi
a posrednio do skrécenia czasu dokonywania zakupow.

Trwajacy ponad 15 lat proces transformacji polskiej gospodarki spowodowat wzrost znaczenia
organow samorzadowych w ksztattowaniu zjawisk i proceséw zachodzacych w handlu i ustugach. Na
przebieg procesow rozwojowych w handlu i ustugach wptywajg uwarunkowania regionalne, popyt, wspétpraca
przedsiebiorstw oraz dziatania samorzadéw i administracji rzadowej, przy czym istotny wptyw na stan sieci
handlowej naleze¢ bedzie, tak jak i obecnie, do samorzaddéw gminnych i gospodarczych - lokalnych
partnerow, ktdrych wspotdziatanie jest jednym z warunkéw harmonijnego rozwoju handlu i ustug.

Niniejszy materiat zawiera opis diagnozy stanu handlu i ustug na terenie Miasta i Gminy Pleszew,
wykazuje specyficzne potrzeby rozwojowe towarzyszace temu dziatowi gospodarki, oméwienie rzadowego
Programu rozwoju handlu wewnetrznego. Nakreslono réwniez przewidywane kierunki zmian w sektorze
handlu, wskazano kierunki dziatan, ktore nalezy podjg¢ oraz instrumenty polityki handlowej. W opracowaniu
znajdujq sie tez sprawozdania przygotowane przez organizacje okotobiznesowe w tej dziedzinie.

Szczegdtowa charakterystyka przedmiotowa materiatu stanowi kompendium wiedzy na temat dwdch
(po przemysle) dziatbw gospodarki narodowej — handlu i ustug.

W czesci teoretycznej wykorzystano: materiaty Ministerstwa Gospodarki, Pracy i Polityki Spotecznej:
,Polska 2003. Raport o stanie handlu wewnetrznego®, raport Ministerstwa Gospodarki i Pracy
,Przedsiebiorczo$é w Polsce 2004" i informator dla Przedsigbiorcow ,Swiadczenie ustug w Unii Europejskiej’,
materiaty dr Jana Janusza Rakowskiego — autora ,Raportu nt. handlu w Polsce i krajach Unii Europejskiej” ze

spotkania w Urzedzie Miejskim w Ostrowie Wielkopolskim w lipcu 2003r., materiaty gdarskiego Instytutu

3



Eurotest opracowujgcego studia — jak prowadzi¢ polityke rozwoju handlu w miastach, w tym m.in. skorzystano
ze Studium Rozwoju Handlu w Gostyniu, a takze wykorzystano szereg danych i zrédtowych informacii
elektronicznych bezposrednio z Ministerstwa Gospodarki i Pracy, m.in. robocze wersje przygotowywanego

aktualnie raportu o stanie handlu wewnetrznego w Polsce w 2003 roku”.



1. Ocena stanu handlu wewnetrznego w Polsce

Handel jest trzecim po ustugach i przemys$le dziatem gospodarki narodowej w tworzeniu produktu
krajowego brutto. To wazny obszar Zycia gospodarczego i ogniwo wzmacniajace reformy gospodarcze
poprzez wptyw na produkcje i sprawnos¢ dystrybucyjng rynku, jak tez bardzo szerokie oddziatywanie na
konsumenta i konsumpcje. Handel petni zatem w gospodarce funkcje ekonomiczne, spoteczne i kulturowe.

Udziat handlu wewnetrznego w globalnych obrotach rynkowych w roku 2002 wynidst 52,3% i byt wyzszy
niz w latach poprzednich (51,1% w roku 2001, 50,9% w roku 2000). Na zwigkszenie pozycji rynkowej handlu
polskiego korzystnie wptynat wzrost obrotdw mikroprzedsiebiorstw o liczbie pracujacych do 9 osob, ktérych
udziat w obrotach handlowych wzrést (wg szacunkéw Instytutu Rynku Wewnetrznego i Konsumpciji) z 55,3%
w roku 2001 do 56,8% w roku 2002."

Przyrost warto$ci dodanej brutto w produkcie krajowym brutto w sekcji ,Handel i naprawy” ma tendencje
wieloletnig. Jej wartos¢ w roku 2003 wynosita 150.652 min zt, co oznacza wzrost 0 8.495 min zt w poréwnaniu
do roku 20022 To pozytywne zjawisko wzrostu uwypukla wzrastajaca role handlu wewnetrznego w rozwoju
krajowej gospodarki.

Okres transformacji spowodowat zmiany w gospodarce. W poczatkowej jego fazie, w handlu przejawiaty
sie postawy przedsiebiorcéw, warunkujgcych sprawno$¢ rynku wewnetrznego i wptywajacych na rozwd
sektora prywatnego, zwtaszcza matych i rednich przedsigbiorstw. Jednakze postepujace procesy globalizacji
i integracji gospodarki Swiatowej spowodowaty powstanie trudniejszych i odmiennych warunkéw dla
funkcjonowania drobnych przedsiebiorstw. Dlatego dla sprawnego ich dziatania i zachowania zdolnosci
konkurowania na rynku ta grupa wymaga sprzyjajacego otoczenia i wsparcia w pokonywaniu barier
rozwojowych.

W strukturze polskiego handlu przewazajg niewielkie, czesto rodzinne firmy. Stanowig one niemal
potowe ogdinej liczby matych i Srednich przedsiebiorstw, dlatego tez wiekszoSC problemdéw i ograniczen w
handlu jest charakterystyczna dla sektora MSP — matych i $rednich przedsiebiorstw (ten temat byt rowniez
przedmiotem Sesji Rady Miejskiej w Pleszewie). Wspoine sg réwniez makro- i mikroekonomiczne oraz
systemowe uwarunkowania okreslajace kondycje drobnego handlu oraz matych i Srednich przedsigbiorstw. Te
niewielkie przedsiebiorstwa produkcyjne, zaktady ustugowe i rzemie$lnicze oraz firmy handlowe odczuwajg
podobne potrzeby edukacyjne, m.in. ksztatcenia zawodowego, a takze wymagajg zblizonego zakresu pomocy
informacyjnej i organizacyjnej oraz dziatan na rzecz promowania przedsiebiorczosci.

Ministerstwo Gospodarki, Pracy i Polityki Spotecznej przygotowato program Kierunki dziatan Rzadu
wobec matych i $rednich przedsigbiorstw do 2002 roku, ktorego gtéwnym celem jest ksztattowanie warunkow

dla tworzenia i petnego wykorzystania rozwojowego potencjatu sektora MSP. Jednakze, z uwagi na

I POLSKA 2003, Raport o stanie handlu wewnetrznego’; Ministerstwo Gospodarki, Pracy i Polityki Spotecznej; Warszawa 2003
2 Raport o stanie handlu wewnetrznego w Polsce w 2003 roku”; Instytut Rynku Wewnetrznego i Konsumpgji przy Ministerstwie Gospodarki i Pracy;
Warszawa 2004
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szczegoine potrzeby sektora handlu nieobjete programem dziatan Rzadu wobec MSP, a zwlaszcza ze
wzgledu na sytuacje dominujacych w Polsce matych firm handlowych przygotowano Program rozwoju handlu
wewnetrznego do 2003 roku.

Wdrazanie tego programu miatoby przyblizy¢ polski handel do standardéw europejskich. Komisja
Europejska w roku 1999 opublikowata Biatg Ksiege na temat handlu, w ktorej to uswiadamia jego znaczenie
dla gospodarki oraz formutuje oczekiwania pod adresem wspdlnej polityki handlowej krajow cztonkowskich,
ukierunkowania na podniesienie konkurencyjnosci tego sektora tak, aby handel mogt przyczyni¢ sie do
tworzenia nowych miejsc pracy.

Sektor handlu ma duze znaczenie ekonomiczne jako ogniwo taczace producentéw i konsumentdw.
Kanaty dystrybucji i wymiany towarowo — pienieznej sg tworzone i obstugiwane przez firmy handlowe, ktore
oferujg coraz fatwiejszy i wiekszy dostep do ustug, a takze stanowig zrédio informacji na temat upodoban
klientéw i zmian w strukturze popytu.

Handel ma szczegdine wiasnosci strukturalne i operacyjne, dlatego wyréznia sie sposréd innych
dziedzin dziatalno$ci gospodarczej. Brak odpowiedniej wiedzy na temat handlu powoduje, Ze nie docenia sie
jego znaczenia w gospodarce. A przyczynami tego moga by¢: niejednolita natura firm handlowych, roznigcych
sie wielkoscig i typem lokalizacji, ich rozdrobnienie czy odmienne metody dziatania.

Dane statystyczne wykazujg, ze z roku na rok wzrasta m.in.: liczba pracujacych w handlu, liczba
sklepow detalicznych, liczba sklepow powyzej 400 m? sklepy z kapitatem zagranicznym, powierzchnia
sprzedazowa sklepdw wiasnosci zagranicznej, przecietna wielkos¢ sklepu oraz powierzchnia sprzedazowa na

1000 mieszkancdw, czy liczba osob przypadajaca na jeden sklep.

1.1. Struktura i charakterystyka przedsigbiorstw

Szczegbing cechg charakterystyczng polskiego handlu jest wystepowanie duzej liczby matych
przedsiebiorstw, a z drugiej strony za$ — nielicznej, ale silnej rynkowo grupy duzych firm, najczesciej z
kapitatem zagranicznym. W 2003 roku dziatato w Polsce 3.581,6 tys. podmiotéw gospodarki narodowej - o
3,2% wiecej niz przed rokiem. Spadfa liczba przedsigbiorstw panstwowych i spotdzielni, a wzrosta liczba
spotek handlowych oraz zaktadéw 0séb fizycznych — te ostatnie dominujg, ich liczba wzrosta o okoto 150% (z
1.135 tys. do 2.796 tys.). W grupie podmiotéw handlowych w roku 2003 najwyzszy udziat majg osoby fizyczne
- 82,7%. Zdecydowanie wzrosto znaczenie sektora prywatnego przy malejacej liczbie podmiotdw sektora

publicznego.



Wykres 1: Struktura przedsiebiorstw w sekcji ,,Handel i naprawy” wg form organizacyjno — prawnych

82,5%

M osoby fizyczne
M spotki cywilne

@ spotki prawa handlowego

[ pozostate podmioty gospodarcze

04%  62% R

Zrédto: Dane GUS; Polska 2003, Raport o stanie handlu wewnetrznego

Najwiekszg grupg przedsiebiorstw sg firmy najmniejsze zatrudniajace do 9 oséb, stanowigc az 97,5%
ogotu. Tempo wzrostu liczebno$ci osob fizycznych prowadzacych dziatalno$¢ handlowg zwiekszyto sie ze
102,4% w roku 2001 do 104% w roku 2002. W roku 2003 tempo to zmnigjszyto sie do 103%. A to nie rokuje
korzystnie dla bardzo rozdrobnionej podmiotowo sfery handlu, szczegdlnie w warunkach wzrastajacej z roku
na rok konkurencji na Jednolitym Rynku Unii Europejskie;.

Zachodzace w ostatnich latach w handlu zjawiska i procesy nie znajdujg swojego odzwierciedlenia w
strukturze wiasnoSciowej przedsigbiorstw handlowych. Na rynku od lat dominujg przedsigbiorstwa mikro,
posiadajgce co najwyzej dwa sklepy, ewentualnie jeden magazyn. Dajq sie za$ zauwazy¢ pogtebiajace sie
roznice w strukturze przedsigbiorstw o wtasnosci krajowej i zagranicznej. W grupie tych ostatnich w roku 2002
wzrést udziat firm dysponujacych sieciami powyzej 20 sklepéw oraz liczbie pracujgcych powyzej 49 oséb.

Mikroprzedsiebiorstwa dziatajg zazwyczaj w jednej branzy, w tym szczegdlnie w handlu i ustugach
(transporcie, budownictwie i obstudze nieruchomosci i firm). Mikroprzedsigbiorstwa zatrudniajg ok. 3,2 — 3,5
min 0séb, tj. 20% zatrudnionych w gospodarce. Przecietnie mikroprzedsigbiorstwo zatrudnia 2 osoby.

Analiza przychoddw i kosztdw wskazuje, ze sg one rentowne. Naktady inwestycyjne sq pokrywane
gtownie ze $rodkow wiasnych, ze wzgledu na ograniczenie ptynnosci.® Z tego to powodu, innowacyjno$c
polskiej gospodarki jest niska. Mikroprzedsiebiorstwa majg duze problemy z wprowadzeniem innowacyjnych
rozwigzan z powodu wysokich kosztdw opracowania i wdrozenia. A ci przedsiebiorcy nie legitymujacy sie
dostatecznie dtugg historig dziatalno$ci spotykajg sie ze szczegdinie duzg barierg w dostepie do kapitatu.

Poziom wynagrodzen w mikroprzedsiebiorstwach jest nizszy niz w catym sektorze przedsigbiorstw
i charakteryzuje sie nizszg dynamika, zwtaszcza wsrod podmiotéw najmniejszych (zatrudniajacych ponizej 5
0s6b). Jednoczes$nie jednak wolniej wzrasta wydajno$¢ tej grup firm.

Liczba mikroprzedsiebiorstw w Polsce w roku 2003 wynosita 1.168.587. Mimo, iz w ostatnich latach

obserwuje sie spadek udziatu firm handlowych ws$rod mikroprzedsigbiorstw — to stanowig one nadal

3 Dane z raportu Ministerstwa Gospodarki i Pracy ,Przedsiebiorczo$¢ w Polsce 2004”; Warszawa, czerwiec 2004r.
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najwiekszg cze$¢ badanej zbiorowosci (okoto 33%). Firmy zatrudniajace do 9 osob zajmujq sie z reguty
dziatalno$cig jednego rodzaju. Jednocze$nie zauwaza sie korelacje miedzy wielkoscig firmy a jej rodzajem
dziatalno$ci. Zmienia sie réwniez okres funkcjonowania firm — zmniejsza sie udziat firm dziatajacych nie dtuze;
niz rok. | potwierdza sie teza, ze wiele przedsiebiorstw zmienia profil dziatalno$ci gospodarczej w trakcie jej
prowadzenia w zalezno$ci od sytuacji na rynku. W roku 2002 jednostki dziatajace w przemysle, hotelach
i restauracjach oraz transporcie rezygnowaty z danego zakresu na rzecz handlu.

Wsréd przedsiebiorstw mikro pod wzgledem organizacyjno — prawnych form dziatalno$ci dominujg
osoby fizyczne (84,1%), prywatne osoby prawne stanowig 15,9% ogotu, pozostate 10% to firmy dziatajgce w

sektorze publicznym.

1.2. Handel detaliczny - sklepy i obiekty wielkopowierzchniowe

W roku 2002 liczba sklepéw w Polsce wzrosta 0 0,2% w stosunku do roku 2001 co oznacza, ze
utrzymuije sie — pomimo rosngcej konkurencji — staby trend wzrostowy. Przypuszcza sig, ze w roku 2003 nie
nastapit dynamiczny przyrost sklepow, ale mogt on by¢ wyzszy w grupie matych jednostek handlowych niz w

przypadku obiektow wielkopowierzchniowych.

Tabela 1: Sklepy i powierzchnia sprzedazowa sklepow wg form wiasnos$ci w latach 1998 — 2002

. \ - Powierzchnia sprzedazowa sklepow
Liczba sklepéw wg form wtasnosci

Lata wg wlasnosci
krajowej zagranicznej mieszanej krajowej zagranicznej mieszanej

1998 448 795 1657 1333 23 269 749 910 351 271 167
1999 446 562 2535 1135 23 177 486 1295755 264 131
2000 428 056 2975 960 24 923 305 1763 974 246 505
2001 445 212 3250 877 27 988 341 2609 039 200 655
2002 444 322 3528 792 30 171 845 2768 653 155 482
2003 443 083 4 030 785 30 161 135 3575683 163 337

Zrédto: Dane GUS; Raport o stanie handlu wewnetrznego w Polsce w 2003 roku

W roku 2002 nastgpit nieznaczny spadek sklepow wtasnosci krajowej na rzecz sklepdw z kapitatem
zagranicznym. W 2003 roku w poréwnaniu z 2002 nastapito nieznaczne zmniejszenie liczby sklepéw w Polsce
0 0,6 %. Dynamicznie natomiast powieksza sie liczebno$¢ sklepéw wtasnoSci zagranicznej, tj. 0 14,2% w
porownaniu z 2002 rokiem i o prawie 60% w ciggu ostatnich pieciu lat. Sie¢ ta ciggle zmienia dotychczasowg
strukture handlu detalicznego. Ro$nie znaczenie wielkopowierzchniowych —obiektow —handlowych
uniwersalnych i wyspecjalizowanych. Wptywajg one na przemiany jako$ciowe w polskim handlu detalicznym.
Liczebnos¢ sklepéw najmniejszych minimalnie wzrosta o 0,6% w roku 2002 w stosunku do roku 2001,
natomiast 0 3,8% wzrosta liczba obiektow najwiekszych o powierzchni sprzedazowej 401 m? i wigcej.

W sieci sklepowej dominujg sklepy o powierzchni sprzedazowej do 50 m? — okoto 93%. Srednia
powierzchnia sklepu wynosita w roku 1998: dla sklepow wiasnoéci krajowej — 51,8 m? i dla sklepow wtasnosci
zagranicznej — 549,4 m? a w roku 2002: dla sklepéw wiasnosci krajowej — 67,9 m? i dla sklepéw wiasnosci
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zagranicznej — 784,8 m% Wskaznik nasycenia powierzchnig handlowa w Polsce byt prawie dwukrotnie nizszy
niz w krajach Unii Europejskiej — wynosit w roku 1998 - 632 m? na 1000 mieszkancow, a w roku 2002 - 865,8
m?,

Do wielkopowierzchniowych obiektow handlowych zalicza sie wszystkie sklepy majace 401 m?i wiece;
powierzchni sprzedazowej’. W roku 2002 byto ich 4.625, z czego 4.283 to sklepy o powierzchni od 401 m?do
2.499 m?, a 342 — majace 2.500 i wigcej m% tacznie stanowity one tylko 1,03% ogolnej liczby sklepdw w
Polsce, ale skupiaty 16,7% powierzchni sprzedazowej kraju. Nastapito pewne zahamowanie w dynamice
rozwoju tych obiektdw, a spowodowane to byto stabym wzrostem gospodarczym Polski, jak i formalno —
prawnymi uregulowaniami (nowelizacja ustawy o zagospodarowaniu przestrzennym). Po zahamowaniu
inwestycji w 2002 roku nastapit ich ponowny wzrost w 2003 roku. Spo$rdd 5.141 takich punktow sprzedazy w
Polsce w 2003 roku — 4.712 to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 401 do 2.499 m?, a 429 — majace 2.500

i wiecej m? powierzchni. Stanowity one 19,2% powierzchni sprzedazowej ogotem sklepdw w Polsce.

Wykres 2: Liczba supermarketéw i hipermarketéw w roku 2003 w poszczeg6lnych wojewddztwach

Udziat powierzchni sprzedazowej sklepéw o powierzchni Powierzchnia sprzedazowa na 1000 mieszkancow w m?
sprzedazowej wigkszej niz 400 m? w powierzchni sprzedazowej czerwony - do800
sklepéw ogétem w wojewodztwach niebieski - 801-900

czerwony - do13% kremowy - 901 -1000

niebieski - 13,1% - 16% zielony - 1001 - wiecej

kremowy - 16,1% - 18%

zielony - 18% i wigcej

Zrédio: Dane GUS; Polska 2003, Raport o stanie handlu wewnetrznego

W roku 2002 dynamicznie wzrasta liczba supermarketow z kapitatem zagranicznym (ponad 50%).

Najwieksze skoncentrowanie supermarketéw i hipermarketow wystepowato — w Slaskiem, Wielkopolskiem,

4 Wedtug Ministerstwa Gospodarki, Pracy i Polityki Spotecznej w Raporcie o stanie handlu wewnetrznego wymienia sie nastepujgce
wielkopowierzchniowe obiekty handlowe: supermarkety, domy handlowe, domy towarowe, sklepy dyskontowe, hipermarkety, hale targowe,
samoobstugowe domy handlowe



Mazowieckiem, Dolnoslaskiem, todzkiem, Matopolskiem. Wojewddztwami o najwyzszej koncentracji obiektéw
wielkopowierzchniowych w roku 2003 byty: mazowieckie (23,5% ich powierzchni sprzedazowej w powierzchni
sprzedazowej ogdtem w wojewddztwie), dolno$laskie (22,7%), $laskie (22,5%), wielkopolskie (19,1%) i
matopolskie (19,1%). W 2003 roku 33,3% wielkopowierzchniowych obiektdw handlowych nalezato do
przedsiebiorstw zagranicznych.

W okresie wzglednej stabilizacji iloSciowej i jakosciowej znajdujg sie domy handlowe w Polsce.
Stagnacje za$ nadal wykazujg domy towarowe, ktére probujg na wszelkie sposoby ustabilizowa¢ swojg
padajacg pozycje na rynku.

Rozwdj nowoczesnych powierzchni handlowych w Polsce zaczat HIT i Auchan w 1995r. od
uruchomienia hipermarketow pod Warszawa. Ekspansja hipermarketow i supermarketow w naszym kraju
trwa. W Europie, praktycznie we wszystkich krajach, gdzie nastepowata ekspansja usitowano ingerowac w ich
rozwoj. Mate sklepy Zzadaty ochrony. Trzeba jednak przyzna¢, ze nigdzie jednak nie zatrzymano ich rozwoju. Z
prostej przyczyny praw ekonomii — walka z hipermarketami to walka bowiem z klientami. Najwieksze boje z
ekspansjg hipermarketow toczg sie we Francji. Jednakze kolejne posunigcia w celu ochrony drobnego handlu
nie przyniosty rezultatu. ,Jesli nie mozna pokonac to nalezy sie przytaczy¢” — ta maksyma i tu znalazta swe
zastosowanie. Aktualnie w kilku krajach wprowadzono regulacje ustalajgce zasady wspdtpracy sieci
hipermarketéw z lokalnymi kupcami. Wzrost ilosci hiper — i supermarketow nie jest zjawiskiem tylko polskim,

ale europejskim.

1.3.Handel hurtowy

Sie¢ magazynowa handlu znajduje sie w gestii przedsiebiorstw handlowych, handlowo — ustugowych
i produkcyjno — handlowo — ustugowych. Handel hurtowy w Polsce podlega ciggtym przemianom. Pomimo
zmniejszania sie liczby magazynéw, wzrosta ich powierzchnia sktadowa. Srednia powierzchnia sktadowa
magazynow w roku 2002 wynosita 530,8 m? i w poréwnaniu z rokiem 2001 wzrosta o 6,5%. W roku 2003
wynosita ona 547,4 m?. To korzystne zjawisko, gdyz wieksze magazyny oznaczajg nizsze koszty i mozliwos¢
zastosowania nowoczesnych technologii. To za$ oznacza lepsze warunki przechowywania towaréw. Duze
znaczenie ma takze szybkos$¢ realizacji zamdwien.

Nastepuje rozwdj sieci magazynéw zamknietych uzytkowanych przez zagraniczne przedsiebiorstwa
handlowe. W roku 2002 udziat obiektéw magazynowych nalezacych do tych przedsiebiorstw w ogdinej liczbie
magazynow zamknietych hurtu zwigkszyt sie prawie 1,5 — krotnie, a w detalu ponad 2 - krotnie. Zjawisko to to
efekt dziatalno$ci inwestycyjnej ukierunkowanej na uruchamianie centréw dystrybucyjnych i centréw ustug
logistycznych. Na przewazajacym obszarze Polski zwigkszyty sie realne szanse lepszej obstugi jednostek
handlu detalicznego, a takze zastosowania w obiektach magazynowych nowoczesnych rozwigzan

technologicznych. W wojewddztwie wielkopolskim $rednia powierzchnia obiektu magazynowego w roku 2002
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wynosita 618,8 m? a 666,1 m*w roku 2003 i jest to jedno z trzech wojewddztw, na ktorych zlokalizowane sg
najwieksze magazyny (pozostate to wojewodztwa: podlaskie i mazowieckie).

Prognozy wskazujg na to, ze z racji naszego cztonkostwa w Unii Europejskiej i otwarcia rynku
powstanie wiele nowych zagranicznych przedsiebiorstw hurtowych, dla ktérych nasz kraj bedzie dogodng

platformg dziatalno$ci dystrybucyjnej w tym regionie Europy.

1.4.Ocena sytuacji wtasnej przez przedsiebiorcow

Wedtug przedsiebiorcow najwazniejszymi barierami i problemami, przed ktorymi stojg mali i Sredni
przedsigbiorcy to wysoko$¢ podatkéw i optat, mato elastyczne prawo pracy i koszty pracy, a takze
skomplikowane przepisy oraz dtugotrwate i biurokratyczne procedury administracyjne. Jedng z powaznych
barier dla rozwoju MSP jest trudny dostep do kapitatu. Jednakze nastroje wérdd przedsiebiorcow poprawiajq
sie w chwili obecnej, pomimo bardzo ztej oceny polityki gospodarczej Rzadu.

W zasadzie wszelkie badania i analizy rynku oraz koniunktury wykazujg ozywienie gospodarcze a
przedsiebiorcy odczuwajg wzrost popytu na wiasne produkty i ustugi. Uznajg jednak ostatnie dwa lata za
trudne. Wcigz mato inwestujg witasnych $rodkow w unowoczesnianie wiasnej formy, a wynika to z
niepewnosci co do stabilnosci otoczenia politycznego, ktére ma wplywa na trwaloS€ ozywienia
gospodarczego. Ten pesymizm w ocenie wiasnej perspektywy rozwojowej mikroprzedsiebiorstw wynika z
odczuwania przez nie kryzysu gospodarczego. Dlatego bardzo maty ich procent deklaruje mozliwosci wzrostu

zatrudnienia czy inwestycji.

Wykres 3: Perspektywy rozwoju MSP w ocenie przedsiebiorcow

O trudno powiedzie¢
B nie
B tak

Liczba zatrudnionych oséb

0 20 40 60 80
Zrédto: Badania ankietowe MGPIPS, styczen 2004r.

1.5.Problematyka handlu ustugami

Ustugi stanowig w wielu krajach dominujacy sektor gospodarki. W krajach wysoko rozwinigtych w
sektorze ustug jest zatrudnionych od 50 — 70% ogétu czynnych zawodowo. W tych samych granicach waha
sie udziat ustug w PKB.

Znaczenie ustug jest duzo wieksze niz wykazujg to wszelkie wskazniki ekonomiczne. Petnig istotng role
w funkcjonowaniu catego systemu gospodarczego. Niektére z nich (np. transportowe, budowlane,
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dystrybucyjne) sq silnie powigzane z produkcjg débr, stanowigc ich uzupetnienie lub kontynuacje. Inne ustugi
(np. edukacyjne, zdrowotne) posrednio oddziatywujq na proces produkcji débr. Ustugi np. radiowe,
telewizyjne, reklamowe majq za$ charakter socjalno — kulturowy. Wptywajq na styl zycia i wzorce zachowan,
kreujg konsumpcje débr i innych ustug. Mimo, iz te ustugi nie majg odzwierciedlenia pienieznego to ich
znaczenie w gospodarce jest duze. Inne ustugi majg strategiczne znaczenie dla gospodarki kraju (np.
finansowe, telekomunikacyjne) i bez ich sprawnego funkcjonowania nie jest mozliwe efektywne jej dziatanie.
Polski sektor ustug w gospodarce wyraznie si¢ rozwija. Cho¢ model gospodarki ustugowej u nas
jeszcze nie funkcjonuje wyraznie. To jednak stanowig one najwazniejszy jej sektor. Dzieki nim powstaje
ponad 40% PKB i udziat ten zwieksza sie z roku na rok o kilka procent. Ten dynamicznie rozwijajacy sie
sektor jest szansg na rozwiniecie wtasnej dziatalno$ci gospodarczej przez osoby fizyczne i wiele z 0séb z tej

szansy skorzystato.

2. Rozwéj oraz stan handlu i ustug w Pleszewie
2.1.Mapa handlowa Miasta i Gminy Pleszew
Liczba podmiotéw gospodarczych zarejestrowanych w Pleszewie na danych ciggach komunikacyjnych

przedstawia sie nastepujaco:

LEGENDA:

|:| - liczba podmiotéw gospodarczych od 0 - 25
- - liczba podmiotéw gospodarczych od 25 — 50 (ul. Piaski, Kazimierza Wielkiego, Al. Wojska Polskiego)
- liczba podmiotéw gospodarczych od 50 — 100 (ul. Sienkiewicza, Rynek, Mieszka 1)

- liczba podmiotéw gospodarczych powyzej 100 (ul. Kaliska, Marszewska, Poznariska)
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Tabela 2: Liczba podmiotow gospodarczych Pleszewa wedfug ulic

droga krajowa nr 11

. Liczba . Liczba . Liczba
Lp. Ulica podm. Lp. Ulica podm. Lp. Ulica podm.
1 Aleje Mickiewicza 6 51 Kopernika 1 101 Wt Reymonta 1
2 Aleje Wojska Pol. 40 52 Kossaka 1 102  Rolna 1
3 Anny Jagiellonki - 53 Kowalska 6 103 | Rézana 2
4 Armii Poznan 6 54 | Koscielna 2 104  Rynek 54
5 Asnyka - 55 Kraszewskiego 9 105  Sienkiewicza 73
6 Baltycka 2 56 Krolowej Jadwigi 2 106 M. C. Sktodowskiej -
7 M. Batuckiego - 57 Krétka 7 107  Stoneczna 5
8 Btotna 1 58 Krzywa 8 108  Stowackiego 6
9 W. Bogustawskiego 1 59 Krzyzowa - 109 L. Solskiego -
10 M. Bogusza 3 60 K. Kurpinskiego - 110 | K. Sopafowicza 9
11 | E. Bojanowskiego 9 61 Kusocinskiego 5 111 Sporna 5
12 | B. Chrobrego - 62 Kwiatowa 1 112 Sportowa 1
13 B. Krzywoustego 15 63 Ks. K. Niesiotowskiego 2 113 St. A. Poniatowskiego -
14 B. Smiatego 3 64 Lenartowicza 7 114  Stare Targowisko 1
15  Bramkowa 2 65 Lipowa 16 115 | S. Batorego 9
16  Chelmonskiego - 66 | takowa 2 116  Stolarska 1
17 | Chopina 8 67 Makowskiego 1 117 Strumykowa -
18  Cicha - 68 Malinie - 118  Szenica 13
19  Ciotkowskiego - 69 Malinska 12 119  Szkolna 4
20  Dabrowskiego 1 70 K. Marcinkowskiego - 120  Szpitalna 6
21 Daszynskiego 21 71 Marszewska 118 121 K. Szymanowskiego 1
22  Drobnika 1 72 J. Matejki - 122 | Sw.Ducha 1

13



23 Kubackiego 3 73 Michatowskiego - 123 Smieja Miyn -

24 Fabryczna 3 74 Mieszka | 53 124  Targowa 13
25 | Fredry 8 75 Miyrska - 125  Torunska 6
26  Galczynskiego 5 76 A. F. Modrzewskiego 4 126  Traugutta 12
27 | Garncarska 7 77 Moniuszki 1 127  Tuwima -

28 | Gdanska 2 78 Norwida 7 128  Tyniec 3
29  Gdynska 2 79 Nowa 8 129  Waska 1

30 | Gierymskiego 2 80 F. Nowowiejskiego - 130  H. Wieniawskiego 1

31 Clinki 4 81 Ogrodowa 22 131 Wierzbowa 6
32 Grottgera 3 82 Olsztyriska - 132 Witkiewicza 4
33 | Grunwaldzka 5 83 Osiedlowa 1 133 Widniowa 1

34  Gen.J. Hallera 7 84 |. Paderewskiego - 134  Wiadystawa Jagietty 3
35  Helska - 85 Panienska 2 135 = Wiadystawa tokietka -

36  W. Jacorzynskiego - 86 Piaski 33 136 Wt Warnenczyka -

37  Jana lll Sobieskiego 17 87 Plac Koscielny 2 137 Wodna 5
38  Kaliska 103 88 Plac Kosciuszki 3 138  Wrzesinska -

39 M. Karlowicza 2 89 Pl. Powstancow Wikp. 3 139  Wschodnia 3
40  Karczewskiego 12 90 E;x}’:'l’lmc' im. Jana 2 140 Wyspiariskiego 7
41  Kasztanowa 4 91 Podgorna 17 141 | Zachodnia 20
42  Kazimierza Wielkiego 25 92 Polna 3 142 = Zamkowa 10
43 J. Kiepury - 93 Pomorska 13 143 Zielona 23
44  Kilinskiego 11 94 Poziomkowa 1 144  Zygmunta Augusta 2
45 S Kisielewskiego - 95 Poznanska 154 145  Zygmunta Starego 16
46  Kozminska 16 96 Prokopowska 21 146  Zygmunta Ill Wazy -

47  Kochanowskiego 13 97 Prusa 10 147  Zeromskiego 8
48 | Kolejowa 14 98  Przemysfawa I -

49  Komunalnych 1 99 70 Putku Piechoty -

50  Konopnickiej - 100  M.Reja 6

Zrédio: Ewidencja dziatalnosci gospodarczej Miasta i Gminy Pleszew

Powyzsza tabela przedstawia wszystkie podmioty gospodarcze, ktérych miejsce wykonywania

dziatalnosci jest wskazane na danej ulicy. Nie wykazano w tabeli podmiotow, ktdrych miejscem wykonywania

jest teren catego kraju.

2.2. Statystyka dotyczaca handlu i ustug Pleszewa

W ewidencji dziatalnosci gospodarczej Urzedu Miasta i Gminy zarejestrowanych jest ogétem 2.483

podmioty gospodarcze na terenie Miasta i Gminy Pleszew. 83,6% zarejestrowanych podmiotéw

gospodarczych przypada na Miasto Pleszew, 16,4% to podmioty dziatajace na terenie wiejskim.

Tabela 3: Tendencje - podmioty gospodarcze Miasta i Gminy Pleszew

1999
Wpisy tacznie 4.407
Wykreslenia 1.966
Zarejestrowan 2.441
e

2000

4.688
2.313
2.375

2001

5.265
2.693
2.572

Zrédto: Ewidencja dziatalnoci gospodarczej Miasta | Gminy Pleszew

2002

5.444
2.898
2.546

2003

5.623
3.141
2482

| pétrocze
2004
5.713
3.254
2.459

Dziatami dominujacymi na terenie Miasta i Gminy Pleszew sg handel i ustugi, co jest analogiczne do

tendencji ogdlnopolskich. Ze szczego6towej analizy rejestrowej podmiotdw gospodarczych Pleszewa wynika,
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Ze najwiekszg grupe stanowig podmioty $wiadczace ustugi dla ludnosci oraz osoby fizyczne zajmujace sie
dziatalnoscig handlowa.

Wedtug Gtéwnego Urzedu Statystycznego, Oddziat w Kaliszu w systemie REGON w roku 2003 byto
zarejestrowanych w Pleszewie 416 sklepdw, za$ poza Miastem — 61, a w catym powiecie pleszewskim — 771.
Liczba mieszkancéw w Pleszewie przypadajaca na jeden sklep wynosi: 62,7 oséb. Dla poréwnania np. w
Gostyniu - 69,9, Jarocinie — 70,3, Lesznie — 62,5, Suwatkach — 67,8. W Unii Europejskiej wskaznik iloSci
mieszkancéw na 1 sklep wynosi 280 — 320 (dane z 2001r.). Te dysproporcie mozna zinterpretowac
nastepujaco: jeden sklep w Pleszewie utrzymuje sie srednio z okoto 63 mieszkancdw. Aby utrzymacé sie z
zakupow tak niewielkiej ilosci klientow drobne sklepy muszg utrzymywac¢ dos¢ wysokie marze sprzedawanych
towarow. Wptywa to bezposrednio na wyzszy poziom cen i wyzsze koszty utrzymania.

Analizujgc inny wskaznik charakteryzujacy sie¢ handlowg wynika, ze w Pleszewie jest 15,9 sklepow
przypadajacych na 1.000 mieszkaicow. Dla poréwnania: w Gostyniu — 14,3, Suwatkach — 14,7, Poznaniu —
14,1. W poréwnaniu do innych krajéw europejskich wskaznik ten dla Polski jest znacznie za wysoki — np. na
Wegrzech wynosi 2 sklepy, we Francji — 1,3, w Stowacji — 1,8 sklepéw na 1.000 mieszkancow.

Zgodnie z analizg rejestrow ewidencji dziatalnosci gospodarczej liczba podmiotéw gospodarczych
zajmujacych sie dziatalnoscig handlowg w réznych formach w zakresie artykutdw przemystowych (m.in.
obuwie, odziez, AGD, meble, chemia, kosmetyki, materiaty budowlane, skup ztomu, auto — handel, artykuty
ogrodnicze, nawozy, pasze, RTV, itp.) wynosi w MieScie — 628, a poza Miastem — 216. W branzy spozywczej
- 177 podmiotow w MieScie i 78 — na terenie wiejskim. Formy dziatalnosci handlowej to handel obwozny,
okrezny, hurtowy i detaliczny poza siecig sklepowa.

W dziale ustug ksztattuje sie to nastepujgco: 836 podmiotdw gospodarczych w Miescie i 259 poza
Miastem. Gastronomia — 14 podmiotéw w MieScie i 7 — poza Miastem. Pozostate podmioty gospodarcze to
244 firm zajmujacych sie produkcja. Wiec 44,7% podmiotdw gospodarczych Miasta i Gminy Pleszew to
podmioty prowadzace dziatalno$¢ handlowg, 44,5% - dziatalno$¢ ustugowa, 0,9% - dziatalnosé
gastronomiczng i 9,9% - pozostata dziatalno$¢ (produkcyjna).

Analiza podmiotow gospodarczych przeprowadzona na podstawie danych urzedowych nie bedzie
obiektywna, gdyz jeden podmiot gospodarczy moze prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarczg w kilku branzach,
zardwno handlowej, jak i ustugowej czy produkcyjnej, jak rowniez w kilku miejscach wykonywania dziatalno$ci.
Wtedy to podmiot gospodarczy bedzie wykazany w statystyce wielokrotnie, a to w efekcie ,znieksztatca”
doktadng liczbe podmiotéw gospodarczych. Inng kwestig jest réwniez fakt, ze podmioty gospodarcze majg
obowigzek rejestrowania sie zgodnie z miejscem zamieszkania, co nie jest rdwnoznaczne z miejscem
wykonywania dziatalno$ci. Stad na terenie Miasta i Gminy Pleszew znajdujg sie takie podmioty, ktore nie
figurujq w ewidenciji dziatalnosci a prowadzq dziatalnos¢.

Na podstawie przebadanych 70. wybidrczo wybranych podmiotow gospodarczych w Miescie

Pleszewie dokonano analizy liczby oséb pracujacych i powierzchni sprzedazowej sklepdw (dane z 2003r.)
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Liczba pracujgcych w tych placéwkach wynosi 173 osoby, co daje $rednio przecigtne zatrudnienie w jednej
firmie (sklepie) — 2,5 osoby.

Powierzchnia sprzedazowa wynosi w sumie — 3.459,17 m? co daje $rednig wielko$¢ powierzchni
sprzedazowej w Pleszewie 49,4 m?> na w poréwnaniu do $redniej krajowej, ktora wynosi 67,9 m? w roku 2002.

Szacunki wiec wyraznie wskazujg na to, ze Pleszew podobnie jak wiele innych miast w Polsce nie
odbiega od Sredniej krajowej. Wiekszos¢ sklepow to sklepy o tradycyjnej formie sprzedazy. Handel na
poczatku lat dziewiecdziesigtych wchionat znaczng czes¢ tych, ktdrzy utracili prace w okresie transformacii
gospodarczej kraju. Ztagodzito to wtedy skutki bezrobocia. Mate sklepy daty prace i zrodto utrzymania setkom
ludzi. Cze$¢ z tych ludzi stracito prace i straci, gdyz wiekszo$¢ aktualnych kupcow nie ma Zzadnego
przygotowania fachowego i odpowiedniej wiedzy o handlu, aby prowadzi¢ walke konkurencyjng o utrzymanie
sie na rynku, nie mowigc o braku kapitatu na rozwoj wtasnej dziatalnosci. Wedtug przeprowadzonych badan
przez Instytut Eurotest 70% kupcow ma inne niz handlowe wyksztatcenie i nie uczestniczyto przy tym w
zadnych szkoleniach poszerzajacych wiedze handlowg i marketingowa.

Srednie zatrudnienie w pleszewskich sklepach jest na podobnym poziomie, jak w innych miastach w
Polsce. Dla poréwnania: w Gostyniu — 2,3 osoby, w Olsztynie — 2,5 osoby, w Suwatkach — 1,9 osoby, w
Biatymstoku — 2,8 osoby, w Nowym Saczu — 2,9 osoby. Poziom wigc tego wskaznika $wiadczy o tym, ze
przedsigbiorstwa handlowe w Pleszewie sq w wigkszosci bardzo matymi firmami, zgodnie z PKD zaliczanymi
do grupy mikroprzedsiebiorstw (tj. do 9 zatrudnionych). A wigc tych firm, ktérych w strukturze handlu jest 96%.

Ze wzgledu na swdj niewielki potencjat majg bardzo matg zdolnos¢ walki konkurencyjnej z innymi
formami handlu i niskg mozliwo$¢ rozwoju. Sg to bowiem z reguty przedsiebiorstwa rodzinne, ktérych dochéd
stuzy na biezace utrzymanie rodziny.

Najpopularniejszymi branzami dominujgcymi w Mie$cie i Gminie Pleszew sa;

- handel detaliczny artykutami spozywczymi - 219 podmiotdéw gospodarczych
- handel detaliczny artykutami przemystowymi - 551

- auto — handel -128

- Slusarstwo ogolne -82

- kotlarstwo -78

- mechanika pojazdowa - 62

- stolarstwo - 62

- murarstwo - 62

- instalatorstwo sanitarne, CO -42

Na terenach wiejskich funkcjonujg 404 podmioty gospodarcze ogétem. Ponizsza tabela przedstawia

liczbe podmiotéw w poszczegdinych sotectwach.
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Tabela 4: Liczba podmiotow gospodarczych w sofectwach

Lp Sotectwo Liczba podmiotéow  Lp. Solectwo Liczba podmiotow
1 Barandwek 1 15  Marszew 9
2 Borucin 1 16 Nowa Wies 14
3 Bronow 4 17  Pacanowice 4
4  Brzezie 22 18  Piekarzew 22
5  Bdgwidze 2 19  Prokopow 15
6  Dobra Nadzieja 24 20 | Rokutéw 7
7  Grodzisko 14 21 | Sowina 15
8 | Jankow 7 22 | Sowina Blotna 12
9  Korzkwy 8 23 Suchorzew 13
10  Kowalew 89 24 | Taczandw | 3
11 Kuczkéw 18 25  Taczandw Il 15
12 Lenartowice 27 26 | Zawady

13 Lubomierz 6 27  Zawidowie 7
14 | Ludwina 10 28 | Zielona taka 35

Zrédto: Ewidencja dziatalnosci gospodarczej Miasta i Gminy Pleszew

2.3. Targowiska

Przedsiebiorstwo Komunalne Sp. z 0.0. w Pleszewie administruje trzema targowiskami:

- przy ul. 70 Putku Piechoty,

- przy ul. Stare Targowisko,

- przy ul. Ogrodowe;j.

Targowisko przy ul. Ogrodowej posiada 236 miejsc handlowych wyznaczonych w dni targowe, 19
kioskéw i pawilon (boksy) na 8 miejsc. W chwili obecnej mimo ograniczonego terenu i ograniczonej ilosci
stoisk handlowych na targowisku nadal sg wolne miejsca, ktére mozna przeznaczy¢ do handlu.

Na targowisku przy ul. Stare Targowisko do prowadzenia dziatalnosci handlowej wyznaczone sg 92
miejsca. W okresie od kwietnia do korca listopada wykorzystywane ono jest w 90%. Okres zimowy to spadek
dziatalnosci handlowej. Wykorzystywanie miejsc waha si¢ od 20 — 30%.

Teren targowiska przy 70 Putku Piechoty zostat w catosci utwardzony. W okresie wiosennym i letnim
teren targowiska w dni targowe jest mocno przepetniony. Brakuje miejsc na parkowanie samochodow.
Przecietnie w kazdy dzien targowy jest ponad 300 pojazdéw. Konieczna jest rozbudowa targowiska, co w
duzym stopniu poprawi warunki handlu oraz przestrzeganie przepiséw BHP i sanitarnych.

Na terenie Pleszewa istnieje jeszcze jedno nieformalne targowisko przy ul. Mieszka |. Teren, na ktorym
odbywa sie handel znajduje sie w wieczystym uzytkowaniu Spotdzielni Mieszkaniowej. Spdidzielnia nie
posiada $rodkow finansowych na zalegalizowanie targowiska. Rada Miejska w Pleszewie na XXXIV Sesji
Rady Miejskiej w dniu 29 listopada 2001r. przyjeta stanowisko w tej sprawie. Targowisko obecnie spetnia
pewne zapotrzebowanie spoteczne, cze$¢ opfat targowych jest przekazywana na cele spoteczne -
dozywianie dzieci z Zespotu Szkdt Publicznych Nr 3 w Pleszewie. W kilkuletnich zamierzeniach planowana
jest na tym terenie budowa budynku wielorodzinnego, dlatego Spoétdzielnia uwaza za niecelowe

zalegalizowanie targowiska.
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3. Uregulowanie problematyki handlu i ustug na terenie Miasta i Gminy Pleszew
Okreslenie sposobu zagospodarowania i ustalenie przeznaczenia terenéw nastepuje w miejscowym
planie zagospodarowania przestrzennego, uchwalanym przez Rade Gminy. W planie miejscowym okre$la sie
m.in. :
- przeznaczenie terendw,
- zasady ochrony i ksztattowania tadu przestrzennego,
- parametry i wskazniki ksztattowania zabudowy oraz zagospodarowania terenu,
- szczegblne warunki zagospodarowania terendw.
Miasto i Gmina Pleszew posiada szereg aktualnych miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego,
w ktorych wyznaczone zostaty obszary pod dziatalnos¢ handlowag i ustugowa;
= Miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego Srodmie$cia miasta Pleszewa,
= Miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego obszaru w rejonie ulic Stowackiego i Targowej w
Pleszewie,
= Miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego ,Pleszew — rejon ul. Pomorskiej i Zachodniej” dla
pdtnocno — zachodniej czesci miasta Pleszewa,
= Miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego ,Szosa Jarocinska” dla cze$ci wsi Kowalew
| Korzkwy gmina Pleszew,
= Miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego ,Osiedle Lenartowice” dla obszaru cze$ci wsi
Lenartowice gm. Pleszew
W  przypadku braku planu miejscowego ustalenie sposobu zagospodarowania i warunkdw
zagospodarowania terenu nastepuje w drodze decyzji o warunkach zabudowy i zagospodarowania terenu,
przy czym:
1) lokalizacje inwestycji celu publicznego ustala sie w drodze decyzji o lokalizacji inwestycji celu
publicznego,
2) sposob zagospodarowania terenu i warunki zabudowy dla innych inwestycji ustala sie w drodze decyzji
0 warunkach zabudowy.

Decyzje o warunkach zabudowy wydaje Burmistrz na wniosek inwestora.

3.1. Wspierajace dziatania lokalnego samorzadu pleszewskiego
W celu aktywizowania lokalnego rynku, przyspieszania rozwoju gospodarczego Miasta i Gminy Pleszew
czy zachecania do podejmowania dziatalno$ci gospodarczej pleszewskich przedsigbiorcdw Rada Miejska

podjeta dwie uchwaty:
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1) Nr XXI/129/2004r. z dnia 24 czerwca 2004r. w sprawie zwolnien przedmiotowych w podatku od
nieruchomos$ci. Uchwata jest adresowana do matych i Srednich przedsiebiorstw prowadzacych swojq
dziatalno$¢ na terenie Miasta i Gminy Pleszew.

2) Nr XXI1/141/2004r. z dnia 23 wrze$nia 2004r. w sprawie zwolnienia z optaty statej od wniosku o wpis do
ewidencji dziatalno$ci gospodarczej. Uchwata skierowana jest do 0séb bezrobotnych, po raz pierwszy

podejmujacych dziatalno$¢ gospodarcza.

4. Sklepy wielkopowierzchniowe i sieciowe w Pleszewie

Ministerstwo Gospodarki, Pracy i Polityki Spotecznej w swoim Raporcie o stanie handlu wewnetrznego
2003 zalicza do wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych wszystkie sklepy majace 401 i wiecej m?
powierzchni sprzedazowe;.

Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym z dnia 27 marca 2003r. (Dz. U. Nr 80 z dnia
10.05.2003r.), ktora weszta w zycie 11 lipca 2003r. okresla zasady polityki przestrzennej gminy, w tym lokalne
zasady zagospodarowania przestrzennego. Gmina ma obowigzek okreslenia w Studium Uwarunkowan
i Kierunkow Zagospodarowania Przestrzennego obszarow, dla ktérych obowigzkowe jest sporzadzenie
miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego na podstawie przepisow odrebnych, w tym obszardéw
wymagajacych przeprowadzenia scalen i podziatu nieruchomosci, a takze obszardéw rozmieszczenia obiektow
handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m? oraz obszaréw przestrzeni publicznej®.

,W celu ustalenia przeznaczenia terenéw, w tym dla inwestycji celu publicznego, oraz okreslenia
sposobdw ich zagospodarowania i zabudowy rada gminy podejmuje uchwate o przystapieniu do sporzadzenia
miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego, zwanego dalej ,planem miejscowym” (...)". W planie
miejscowym okresla sie m.in. granice terenéw pod budowe obiektéw handlowych, o ktérych mowa w art. 10
ust.2 pkt 8.

Tabela 5: Sklepy sieciowe na terenie Pleszewa

Lp. Nazwa sklepu Adres Wiasciciel Pomerzc_:hma L|czb_a .
sprzedazowa  pracownikéw
LIDL POLSKA Sklepy
1. LIDL Polska Sp. z 0.0. P||e§Z$W|2 2 Spozywcze Sp. 2 0.0., 1.286 m? 27
ul. Raliska Jankowice
Pleszew, FRAPO Dystrybucja 9
2. POLO Market ul. Bogusza 1 Sp.20.0., Konin 550 m 33
Pleszew, FRAPO Dystrybucja 2
3. POLO Market ul. Mieszka | 3b Sp. 2 0.0., Konin 380m 19
JERONIMO Martins
4. BIEDRONKA v Dysirybucia 350 11
ul. Sienkiewicza Sp. 2 0., Pozna
. Pleszew, Bogumita Cierniak, 2
0. | ZABKA ul. Poznanska Gotuchow 32m 3

> Art.10, ust. 2, pkt 8 Ustawy z dnia 27 marca 2003r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. Nr 80 z dnia 10.05.2003r.)
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Pleszew, Zaktady Miesne

6. | DINO ul. Rynek 8 BIERNACKP, Czeluscn ~ 219™° 8
7 DINO Ell_e ;,ZT(\?'/z,ywoustego 3 ,,BIEé?\lﬁaCdlzl’l'\,/”gigl?Jécin 150 m* 12
8 LEWIATAN El'fézfg”z’yhskiego , | 2N Kot Cionot 100 m? 5
9. LEWIATAN El'_e;;i"r{’owa 1 olanta Marzyreke, 140 m? 8

Nalezy nadmieni¢, ze rozpoczeto rowniez budowe obiektu ustugowo - handlowego branzy spozywczej
0 powierzchni sprzedazowej do 1.000 m? (budowa na etapie fundamentow) w Pleszewie przy ul. Sienkiewicza
(byly terenu GS).

5. Zatozenia polityki przestrzennej dotyczacej struktury handlu i ustug w Pleszewie

Dziatalno$¢ pleszewskich kupcéw i handlowcow stanowi jeden z istotnych przedmiotow
zainteresowania witadz samorzadowych. W obszarze polityki handlowej Pleszewa zawsze istotng role
odgrywaly i odgrywajg procesy koncentracji i integracji w handlu. Wiadze wspierajg i inspirujgq powstawanie
nowoczesnych wiezi dystrybucyjnych, czego przyktadem jest utworzenie Pleszewskiej Izby Gospodarczej czy
Pleszewskiego Zrzeszenia Handlu i Ustug. Szczegolnie w roku 2001 odbywaty sie spotkania wiadz z
przedstawicielami $rodowiska kupieckiego, kiedy to nastepowata dalsza szeroka proba ekspansji
wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych z kapitatem zagranicznym na polskim rynku. Pleszew jako
jedna z nielicznych gmin podejmowata wszelkie decyzje dotyczace handlu zgodnie z lobbingiem pleszewskich
kupcow. Wiekszos¢ gmin zas w wyscigu do zjednoczonej Europy zapomniata o roli do jakiej zostaty one
powotane. Okazato sie bowiem, Ze podejmowane decyzje w sprawie handlu wielkopowierzchniowego dawaty
gminom tylko korzysci krotkoterminowe. Kuriozum sprawy stanowita sama interpretacja podejmowanych
decyzji w sprawie uruchomienia sklepu zagranicznego wielkopowierzchniowego pod katem utworzenia
nowych miejsc pracy, przy braku informacji 0 bankructwie matych przedsigbiorstw handlowych.

Tematem spotkan pleszewskich handlowcdw byta lokalizacja duzych obiektéw handlowych na terenie
Pleszewa. Wtadze konsultowaty swoje decyzje ze $rodowiskiem przedsiebiorcow, aby nie stanowity one
zagrozenia dla dotychczasowego rynku i jednoczesnie stwarzaly sprzyjajace warunki dla rozwoju handlu.
Udziat kupcow w tym procesie jest warunkiem koniecznym. To ustawodawca powierzyt samorzagdom zadania
publiczne zwigzane z zaspokojeniem zbiorowych potrzeb wspdlnoty.® W szczegdlnosci zadania wtasne Gminy
obejmujg m.in. targowiska i hale targowe. Kompleksowa organizacja dziatalnosci handlowej i ustugowej nie
nalezy jednak do zadan wtasnych Gminy.

Praktycznie kazde dziatanie samorzadu ma bezpo$redni wptyw na lokalne firmy. Dlatego wiadze
lokalne dazyty do wspdinych ustalen i wspdinego rozwigzania dylematow rozwoju handlu w Pleszewie. A

wynikaty one z zachwiania proporcji w rozwoju handlu skoncentrowanego w postaci wielkopowierzchniowych

6 Art. 7 Ustawy z dnia 8 marca 1990r. o samorzadzie gminnym (tekst jednolity Dz. U. Nr 142, poz. 1591 z p6zn. zmianami)
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obiektow handlowych i handlu tradycyjnego oraz handlu na obrzezach Miasta lub poza jego granicami (na
tzw. terenach zielonych) i handlu usytuowanego w centrum Miasta.

Wielokrotne spotkania wtadz samorzadowych z kupcami doprowadzito do podjecia 18 pazdziernika
2001r. stanowiska przez Rade Miejska w Pleszewie w sprawie lokalizacji obiektéw handlowych na terenie
Miasta Pleszewa. Wypracowano réwniez wowczas zatozenia polityki przestrzennej w celu uporzadkowania
zasad lokalizacji ustug i handlu na terenie Miasta i Gminy Pleszew. Podzielono Miasto na 3 strefy,
wyznaczono trzy tereny dla ewentualnej lokalizacji wielkopowierzchniowych obiektow handlowych, a takze
wskazano tereny pod lokalizacje obiektow do realizacji przez pleszewskich handlowcow. Rada Miejska
pozytywnie odniosta sie rowniez do przekazania aportem gruntu do spodtki zawigzanej przez czionkdw
Pleszewskiego Zrzeszenia Handlu i Ustug w celu pobudowania na tym terenie obiektu handlowego.

W Swietle obowigzujacych przepisow, gdzie z dniem 1 stycznia 2004r. przestaty obowigzywac
miejscowe plany zagospodarowania przestrzennego uchwalone przed 1 stycznia 1995r., Gmina staneta przed
konieczno$cig sporzadzania plandéw miejscowych dla pozostatych terendw Miasta nieobjetych miejscowymi
planami. W istniejacych planach zagospodarowania przestrzennego Gmina posiada wyznaczone tereny pod

budowe obiektdw handlowych o powierzchni do 1.000 m? powierzchni sprzedazowe.

6. Funkcjonowanie i wspoétpraca z instytucjami okotobiznesowymi

Badania Instytutu Rynku Wewnetrznego i Konsumpcji przy Ministerstwie Gospodarki i Pracy
potwierdzajg fakt integrowania sie krajowych przedsiebiorstw handlowych i ustugowych — m.in. w zrzeszenia
i stowarzyszenia, co pozytywnie wptywa na wzmocnienie ich pozycji na rynku. Z drugiej za$ strony
przedsiebiorstwa te wskazujg bariery w integracji — przede wszystkim obawiajg sie one utraty niezaleznosci
i trudnosci w znalezieniu odpowiednich partnerow do wspdtpracy.

Miasto i Gmina Pleszew aktywnie wspotpracuje ze wszystkimi organizacjami okotobiznesowymi, ktére
m.in. zajmujq sie interesami lokalnych handlowcéw i ustugodawcow, a wiec i z organizacjami kupcow.
Instrumentami wspierania handlu sg m.in.: system rozpowszechniania informacji gospodarczych (informacje o
imprezach targowych, programach pomocowych, misjach handlowych, ofertach z centréw i sieci
informacyjnych EURO, INFO itp.), doradztwo i szkolenia, programy finansowe — poreczenia kredytowe

i mikropozyczki, dziatania promocyjne - imprezy targowe, wystawiennicze, materiaty promocyjne itp.

6.1. Pleszewskie Zrzeszenie Handlu i Ustug

Pleszewskie Zrzeszenie Handlu i Ustug swoje powstanie datuje na poczatek maja 2001 roku. W
czerwcu 2001r. odbyto sie pierwsze spotkanie cztonkoéw zatozycieli, na ktorym zostat wybrany pierwszy
Zarzad. W sktad Zarzadu weszli: Marian Andrzejewski, Kazimierz Balcer, Hieronim Wojciechowski, Jacek
Rauhut i Waldemar Szuszczynski. Siedzibg Zrzeszenia jest miasto Pleszew, a dziatalno$¢ obejmuje obszar

powiatu pleszewskiego. Organizacja opiera swojgq dziatalno$¢ na pracy spotecznej cztonkdw. Zrzeszenie
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moze by¢ cztonkiem krajowych lub miedzynarodowych organizacji o tym samym lub podobnym profilu
dziatania, w tym moze takze tworzy¢ i by¢ cztonkiem zwigzku zrzeszen.

Siedziba Zrzeszenia znajduje sie na ul. Sienkiewicza 2 w Pleszewie, natomiast biuro miesci sie na Os.
Mieszka | 2d.

Celem Zrzeszenia jest: reprezentowanie i ochrona czionkow Zrzeszenia; udzielanie cztonkom
Zrzeszenia pomocy w rozwigzywaniu probleméw ekonomicznych, organizacyjnych i prawnych zwigzanych z
podejmowaniem i prowadzeniem przez nich dziatalnosci gospodarczej; propagowanie dobrych obyczajow
kupieckich i stanie na strazy ich przestrzegania w stosunkach miedzy czionkami Zrzeszenia; kultywowanie
tradycji wielkopolskiej gospodarnosci oraz propagowanie i wspieranie gospodarno$ci obywateli jako podstawy
rozwoju ekonomicznego; wspieranie z wtadzami samorzadowymi i administracji panstwowej w zakresie
tworzenia korzystnych warunkow dziatalnosci  kupieckiej i innych inicjatyw gospodarczych oraz zaspokojenia
potrzeb spoteczenstwa; popieranie rozwoju matych i Srednich przedsigbiorstw; reprezentowanie interesow
cztonkdw Zrzeszenia wobec organdw administracji publiczne;.

Zadaniem Zrzeszenia jest rowniez: organizowanie kursow, wystaw, pokazow, gietd, odczytow, dyskusji,
sympozjow i seminaridw; opracowywanie opinii, ekspertyz i zapytan zmierzajacych do ujednolicenia wyktadni
i interpretaciji przepisow prawnych.

Zrzeszenie organizuje takze liczne spotkania i szkolenia w ramach, ktérych kupcy reprezentujacy
poszczegodlne branze spotykajq sie z przedstawicielami Urzedu Skarbowego, ZUS - u, organizowane sg
réwniez szkolenia BHP. W latach 2001 — 2003 organizowane byty liczne sympozja i kursy.

Waznym elementem w dziatalnosci Zrzeszenia jest angazowanie sie w wspieranie lokalnej
spoteczno$ci, jak rowniez rdznych instytucji (Dom Pomocy Spotecznej, szpital, szkoty) poprzez przekazywanie
srodkow pienieznych. W sumie na ten cel Zrzeszenie przekazato 6.253,00 zt.

W zwigzku z wejéciem Polski do Unii Europejskiej i checig wspierania i stymulowania rozwoju biznesu,
Zrzeszenie poprzez osoby je reprezentujgce przystapito do porozumienia w sprawie utworzenia Regionalne;
Sieci Instytucji Otoczenia Biznesu Potudniowej Wielkopolski. W sktad instytucii, ktére podpisaty porozumienie
wchodza; Cech Rzemiost Roznych Matej i Sredniej Przedsigbiorczosci w Pleszewie, Cech Rzemiost Roznych.
Zwigzek Pracodawcow Drobnej Przedsiebiorczosci w Ostrowie Wielkopolskim, Izba Przemystowo — Handlowa
Potudniowej Wielkopolski z siedzibg w Ostrowie Wielkopolskim, Klub Przedsiebiorcow Ziemi Krotoszynskiej,
Krotoszynskie Zrzeszenie Handlu i Ustug, Ostrowskie Zrzeszenie Handlu i Ustug, Pleszewska Izba
Gospodarcza, Pleszewskie Zrzeszenia Handlu i Ustug. Strony zadeklarowaty, ze nalezy umiejetnie
wykorzystywaC nowe technologie i innowacje oraz techniki teleinformacyjne w celu eksponowania
i pozyskiwania informacji gospodarczych. Zwrocono uwage na promowanie lokalnego biznesu i przebudowe
instytucji tak, aby mogty funkcjonowaé¢ w Srodowisku nasyconym nowoczesng technologia.

Czlonkowie Zrzeszenia dzielg sie na: zwyczajnych, wspierajacych i honorowych. Cztonkami

zwyczajnymi mogg by¢ osoby fizyczne posiadajace petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych i nie pozbawione
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praw publicznych, ktore akceptujq cele Zrzeszenia i chcg efektywnie przyczyni¢ sie do ich realizacji.
Cztonkami wspierajacymi mogq by¢ osoby fizyczne lub prawne zainteresowane dziatalnoScig Zrzeszenia,
ktére deklarujg poparcie oraz pomoc w realizacji celéw Zrzeszenia. Cztonkiem honorowym moze by¢ osoba
fizyczna, ktdra wniosta wybitny wkfad w rozwoj idei Zrzeszenia lub w inny szczegdlny sposob wniosta zastugi
dla Zrzeszenia.

Obecnie Zrzeszenie liczy 120 cztonkdw. Zrzeszenie organizuje na rzecz cztonkow dystrybucje talonow
zakupowych do zaktadow pracy oraz rozlicza zakupy towaréw i ustug dokonane za pomocg talonéw u
czlonkow Zrzeszenia.

Wtadze Zrzeszenia to: Walne Zebranie Cztonkdw, Zarzad i Komisja Rewizyjna. W przypadku, gdy liczba
czionkow przekroczy 150 oséb Walne Zebranie Czlonkéw zostanie zastgpione przez Walne Zebranie
Delegatdw, wybranych w proporcji jeden delegat na 5 cztonkéw. Kadencja wszystkich wtadz Zrzeszenia trwa
4 lata. Wybdr wszystkich wtadz Zrzeszenia odbywa sie w gltosowaniu tajnym bezwzgledng wiekszoscig
gtosow. Wybdr wiadz nastepuje sposrdd nieograniczonej liczby kandydatow.

Walne Zebranie Cztonkow moze by¢ zwyczajne lub nadzwyczajne. Nadzwyczajne zebranie moze
odbywac sie w kazdym czasie, w szczegdlnie uzasadnionych przypadkach i moze obradowa¢ nad sprawami
wytacznie, dla ktdrych zostato zwotane.

Zarzad sktada sie z 5 cztonkow, kieruje catoksztattem dziatalnoSci Zrzeszenia, zgodnie z uchwatami
Walnego Zgromadzenia, reprezentuje je na zewnatrz i ponosi odpowiedzialnos¢ przed Walnym
Zgromadzeniem. Jest najwyzszg witadzg Zrzeszenia miedzy Walnym Zebraniem Czionkoéw. Obecnie w skfad
Zarzadu wchodza: Marian Andrzejewski — Prezes, Kazimierz Balcer — Wiceprezes, Hieronim Wojciechowski —
Skarbnik, Leszek Gogolinski — Sekretarz, Zbigniew Oleksy — Cztonek.

Komisja Rewizyjna sktada sie z 3 cztonkow, ktorzy wybierajgq miedzy sobg przewodniczacego. Komisja
Rewizyjna przeprowadza przynajmniej raz w roku kontrole catoksztattu dziatalnoSci Zrzeszenia, w tym
Zarzadu, jej zgodno$¢ ze Statutem i uchwatami Walnego Zebrania Cztonkéw oraz kontrole biezacq za
szczegoinym uwzglednieniem dziatalno$ci finansowo — gospodarczej pod wzgledem celowosci, rzetelnosci
i gospodarnosci oraz zgodnosci z przepisami prawa.

W przysztosci Zrzeszenie chciatoby zajmowac sie gtownie sprawami zwigzanymi z promowaniem
i wspieraniem lokalnego handlu (spotkania miedzy innymi w Powiatowej Radzie Zatrudnienia czy w Ruchu
Rozwoju i Wspierania Przedsigbiorczo$ci). Do priorytetow Zrzeszenia naleze¢ bedzie roéwniez dobra
wspdtpraca z wiadzami samorzadowymi, odno$nie informowania o jakichkolwiek zmianach w planie
zagospodarowania przestrzennego, czy tez budowy obiektow wielkopowierzchniowych. Zrzeszenie liczy
réwniez na owocng i partnerska wspdtprace przy realizacji programu w sprawie utworzenia Regionalnej Sieci

Instytucji Otoczenia Biznesu Potudniowej Wielkopolski.
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6.2. Cech Rzemiost Réznych Matej i Sredniej Przedsigbiorczosci

Cech Rzemiost Roznych w Pleszewie po roku 1945 wznowit swojg dziatalno$¢ od 1 lipca 1956r., czyli w
roku powstania powiatu Pleszew. Od chwili zakoriczenia Il wojny $wiatowej do dnia wznowienia dziatalnosci
Cechu w Pleszewie, rzemieslnicy z obecnego terenu powiatu pleszewskiego zrzeszeni byli w Cechu w
Jarocinie, Kaliszu i Krotoszynie. Cech Rzemiost Réznych Matej i Sredniej Przedsiebiorczoéci w Pleszewie
obecnie prowadzi dziatalnos¢ na terenie powiatu Pleszew.

Cztonkami Cechu na warunkach dobrowolnej przynaleznosci mogg by¢ rzemie$lnicy, mali i Sredni
przedsiebiorcy okresleni ustawg o rzemiosle. Osoba wykonujaca dziatalno$¢ gospodarczg na warunkach
okreslonych ustawg o rzemio$le i zatrudniajagca pracownikow mtodocianych w celu przygotowania
zawodowego jest obowigzana naleze¢ do Cechu.

Cech jest zwigzkiem pracodawcéw w rozumieniu ustaw: Prawo Dziatalnosci Gospodarczej i o
Organizacjach Pracodawcéw. Cech jest strukturgq powiatowa Zwigzku Rzemiosta Polskiego, jako
reprezentatywnej organizacji pracodawcédw w rozumieniu ustawy o Trojstronnej Komisji ds. Spoteczno -
Gospodarczych i Wojewodzkich Komisjach Dialogu Spotecznego oraz ustawy o Zatrudnieniu
i Przeciwdziataniu Bezrobociu.

Cech posiada osobowo$¢ prawng i dziata na podstawie ustawy o rzemio$le z dnia 22 marca 1989r.
i postanowienn swojego statutu. Cech jest cztonkiem Izby Rzemie$iniczej i Przedsigbiorczosci w Kaliszu,
zrzeszonej w Zwigzku Rzemiosta Polskiego w Warszawie.

Zadaniem Cechu jako zwigzku pracodawcow jest ochrona praw i reprezentowanie intereséw
zrzeszonych cztonkéw wobec zwigzkéw zawodowych i organizacji pracownikdéw, organow wiadzy
i administracji panstwowej oraz organéw samorzadu terytorialnego, a takze utrwalanie wiezi Srodowiskowych,
postaw zgodnych z zasadami etyki i godno$ci zawodowej oraz prowadzenie na rzecz swoich czionkow
dziatalno$ci spoteczno — organizacyjnej, kulturalnej, oSwiatowej i gospodarcze;.

Cech w chwili obecnej zrzesza 150 zaktadoéw rzemies$lniczych w réznych zawodach i branzach. W
branzy metalowej — kotlarzy, $lusarzy, w branzy motoryzacyjnej — mechanikéw, blacharzy i lakiernikow
samochodowych, w branzy drzewnej — stolarzy, cie$léw i bednarzy, w branzy budowlanej — murarzy, tynkarzy
i malarzy, w branzy spozywczej - cukiernikow, piekarzy, rzeznikow i wedliniarzy, kucharzy oraz pozostate
zawody, takie jak: fryzjeréw, krawcow, fotograféw, zdundw, kominiarzy, ztotnikéw i chemiczne czyszczenie
garderoby.

Rzemiosto pleszewskie zatrudnia obecnie okoto 1.800 pracownikéw i szkoli w réznych zawodach 380
pracownikéw mtodocianych. Najwigcej ucznidw szkoli sie w zawodach: cukiernik, stolarz, piekarz i mechanik
samochodowy. Najmniej w takich zawodach jak: ztotnik, kominiarz, zdun. Cech nie ma naboru uczniéw w
zawodach zanikajacych takich jak: bednarz, zdun. W roku szkolnym 2004/2005 nauke zawodu w zaktadach

rzemies$Iniczych rozpoczeto 117 pracownikéw mtodocianych. Jest to 0 50% mniej jak w latach 1991 — 2000.
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Nalezy nadmieni¢, ze rzemiosto pleszewskie czynnie uczestniczy w zyciu politycznym, spotecznym
i gospodarczym Miasta i Powiatu. Poprzez uczestnictwo swoich przedstawicieli w Radach Miasta i Gmin oraz
réznych organizacjach spotecznych, przyczynia sie do ksztattowania zycia gospodarczego i spotecznego
ziemi pleszewskiej. Cztonkowie Cechu i jednoczes$nie sam Cech wspomagajq materialnie i finansowo rézne
organizacje, stowarzyszenia oraz osoby prywatne potrzebujgce takiej pomocy.

Od 12 wrze$nia 2004r. Cech jest cztonkiem Regionalnej Sieci Instytucji Otoczenia Biznesu Potudniowe;
Wielkopolski, ktorej siedziba miesci si¢ w |zbie Przemystowo — Handlowej w Ostrowie Wielkopolskim.

W skfad Zarzadu Cechu wchodza: Olgierd Rusinek — Starszy Cechu, Bogustaw Pisarski, Eugeniusz
Kowalski, Henryk Wronski, Bogumita Jakubowska, Henryk Krysztofiak, Marek Andrzejewski, Ryszard Janecki,

Zbigniew Sobczak, Aleksander Marciniak, Andrzej Brajer.

6.3. Zrzeszenie Handlu i Ustug Potudniowej Wielkopolski

Zrzeszenie Kupcdw i Gastronomikéw dziatajgcych na terenie powiatu pleszewskiego organizacyjnie
podlegtych Zrzeszeniu Handlu i Ustug Potudniowej Wielkopolski z siedzibg w Kaliszu ul. Piskorzewska 1, jest
organizacjg samorzadu zawodowego 0sOb — podmiotéw gospodarczych gtéwnie w zakresie handlu,
gastronomii i ustug. Dziatalno$C zrzeszenia oparta jest na ustawie z dnia 30 maja 1989r. o samorzadzie
zawodowym niektorych podmiotow gospodarczych. Podstawowym celem zrzeszenia jest stuzenie radg
i doswiadczeniem cztonkom organizaciji oraz reprezentowanie ich interesow wobec administracji panstwowe;
i samorzadowej oraz Swiadczenie ustug doradczych w zakresie podatkdw, rachunkowosci, przepisow prawa
gospodarczego i ZUS.

Aktualnie na terenie powiatu pleszewskiego organizacja skupia 8 czionkow: 6 podmiotéw w zakresie
handlu i 2 podmioty w zakresie ustug (transport). Zrzeszeni dziatajac w okreslonych warunkach
organizacyjnych, maksymalnie spetniajg swe wymogi statutowe. Wykonujg zatem swojq informacyjng funkcje
pozwalajacg na prawidtowg ich interpretacje. Stanowig oni obecnie nieliczng grupe oséb w stosunku do
bratniego zrzeszenia powotanego w Pleszewie (Pleszewskiego Zrzeszenia Handlu i Ustug — przyp. autora).
Zrzeszeni wykonujg swojg statutowg dziatalno$¢, natomiast jako podmioty dbajace o lokalne $rodowisko
zainicjowaly one skuteczne starania o powotanie wtadz powiatowych i Urzedu Skarbowego w Pleszewie.

Zrzeszenie wydaje rowniez miesiecznik ,Kupiec i Gastronomik Potudniowej Wielkopolski”.

Kierownikiem Zrzeszenia na terenie Pleszewa jest Kazimierz Magnuszewski.

6.4. Pleszewska Izba Gospodarcza
Pleszewska Izba Gospodarcza, zatozona w roku 2000, zrzesza ponad 50 podmiotéw gospodarczych z
naszego terenu, z réznych dziedzin {j. produkcyjnej, handlowej, ustugowej, w tym: firmy budowlane, budowy

kottéw, sklepy, hurtownie, bank, jak réwniez duze firmy produkcyjne.
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Pleszewska Izba Gospodarcza dysponuje biezacymi informacjami oraz materiatami na temat
programéw pomocy dla matych i $rednich przedsiebiorstw, zaréwno tych finansowanych przez Unie
Europejska, jak i przez Rzad oraz wybrane instytucje zagraniczne.

W roku 2004 odbyto sie Walne Zgromadzenie cztonkéw PIG. Dokonano podsumowania dziatalnosci
PIG za okres ostatniej kadencji oraz dokonano wyboru Rady PIG na nowg kadencje. Do Rady PIG wybrano:
Tadeusz Rak, Hieronim Wojciechowski, Rafat Grobelny, Wiodzimierz Kottuniewski, Zenon Jankowski, Roman
Gielniak, Jerzy Tilgner. W tym roku PIG przystapita rowniez do spotki ,Fundusz Poreczen Kredytowych
Potudniowej Wielkopolski” jako wspotzatozyciel. Prezes Tadeusz Rak uczestniczy takze w pracach
Powiatowej Rady Zatrudnienia, ktdra zajmuje sie problematykg bezrobocia.

Izba pomaga doraznie osobom, ktdre chcg zatozy¢ wiasng dziatalno$¢ gospodarcza pomagajac
uzyskac zezwolenia na tg dziatalnosc¢.

Przedsiebiorcy zgromadzeni w PIG od poczatku postulowali za utworzeniem Urzedu Skarbowego w
Pleszewie. Rada Izby aktywnie wspierata wysitki wtadz samorzadowych Miasta i Powiatu, m.in. wywierajac
naciski na politykow, od ktorych zalezaty decyzje. Izba uczestniczyta w styczniu br. w otwarciu tegoz Urzedu.
Za starania i wysitki, w imieniu przedsiebiorcéw Izba podziekowata wszystkim, ktorzy przyczynili sie do jego
otwarcia.

Na poprzednich Walnych Zebraniach PIG dyskutowano i widziano potrzebe utworzenia Funduszu
Poreczen Kredytowych. Miat to by¢ fundusz na szczeblu lokalnym. Obecnie z inicjatywy Izb Gospodarczych
Pleszewa, Ostrowa, Kalisza oraz Prezydentdw Kalisza, Ostrowa, Burmistrza Pleszewa i starostow:
pleszewskiego, ostrowskiego i kaliskiego, powstata idea Funduszu Poreczen Gwarancyjnych Potudniowej
Wielkopolski. Rada Izby aktywnie wigaczyta sie do realizacji i dziatania funduszu na rzecz przedsigbiorcow.
Rada podjeta uchwate o wytypowanie do wtadz funduszu tj. do Zarzadu i Rady Nadzorczej: Tadeusza Raka i
Wiodzimierza Kottuniewskiego. Rada podjeta uchwate o przeznaczeniu 20.000 zt na udziaty w Funduszu
Poreczen Gwarancyjnych Potudniowej Wielkopolski.

PIG wystgpita do Ministra Sprawiedliwosci z postulatem rozwazenia mozliwosci powrotu do Kalisza
Okregowego Sadu Gospodarczego. Pismem z dnia 27 maja br. Izba zostata powiadomiona o pozytywnej
decyzji.

W ramach wspdfpracy i podpisanego porozumienia Izba odbyta w Ostrowie ,Sniadanie biznesowe”,
ktérego celem byto umozliwienie wymiany pogladéw na tematy dotykajgce Srodowisko gospodarcze Ostrowa,
Kalisza, Krotoszyna i Pleszewa. Przedstawiciel Izby Gospodarczej brat udziat w spotkaniach organizowanych
przez Burmistrza Pleszewa dotyczacych planowanej inwestycji modernizacji i przebudowy Rynku w
Pleszewie. W czerwcu br. w Kaliszu odbyto sie spotkanie przedsiebiorcow z Prezesem Polskiej Agencii
Rozwoju Przedsiebiorczosci Mirostawem Markiem.

12 wrzesnia 2004r. Pleszewska Izba Gospodarcza podpisata porozumienie o utworzeniu Regionalnej

Sieci Instytucji Otoczenia Biznesu Potudniowej Wielkopolski. Porozumienie obejmuje Cech Rzemiost Réznych
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Pleszewa, Ostrowa, Krotoszyna oraz Zrzeszenia Handlu i Ustug Pleszewa, Krotoszyna i Ostrowa, a takze
Klub Biznesu z siedzibg w Krotoszynie. Celem porozumienia jest stworzenie sieci instytucji biznesu dla
rozwoju przedsiebiorczosci i wzrostu innowacyjnoSci oraz zapewnienia podmiotom gospodarczym
kompleksowego wsparcia w prowadzeniu dziatalno$ci gospodarczej. Misja, dla realizacji ktorej zostata
powotana Sie¢ Biznesu jest: ,Poprawa pozycji konkurencyjnej przedsiebiorstw wchodzacych w sktad
Regionalnej Sieci Instytucji Otoczenia Biznesu, $wiadczacych ustugi i wytwarzajacych produkty w warunkach
Jednolitego Rynku Europejskiego”.
Celami strategicznymi dla Sieci Biznesu sg nastepujace wyzwania:
- wzmocnienie organizacyjne i kadrowe istniejgcej Sieci Biznesu,
- stworzenie infrastruktury teleinformatycznej i internetowej oraz platformy dla umozliwienia przeptywu
informacji na zewnatrz i do wewnatrz Sieci Biznesu,
- posiadanie zaktualizowanych, opracowanych wedtug standardéw europejskich, informacji o cztonkach
Sieci Biznesu,
- wzmocnienie konkurencyjnosci podmiotéw gospodarczych, cztonkow Sieci Biznesu i ich adaptacja do
warunkow funkcjonowania na Jednolitym Rynku Europejskim,
- rozwoj i internacjonalizacja dziatalno$ci Sieci Biznesu dla pozyskiwania wiedzy i doSwiadczen w
poruszaniu sie w realiach europejskiego rynku.
Prezes PIG Tadeusz Rak zostat wybrany Przewodniczacym Rady Programowej Regionalnej Sieci

Instytucji Otoczenia Biznesu Potudniowej Wielkopolski'.

6.5. Fundusz Rozwoju i Promocji Wojewodztwa Wielkopolskiego S.A.

Fundusz Rozwoju i Promocji Wojewoddztwa Wielkopolskiego S.A. to pierwszy w Polsce fundusz
samorzadowy, ktory zostat utworzony z inicjatywy Marszatka przez Sejmik Wojewddztwa Wielkopolskiego i
powotany do zycia 29 grudnia 2001r. uchwatg Zarzadu Wojewodztwa. Obecnie kapitat zaktadowy funduszu
wynosi 9.150.000 zt. Jest to instytucja non — profit, tzn. nie jest nastawiony na generowanie zysku , a
nadwyzki przychoddw nad wydatkami przeznacza na dziatalnos¢ statutowa.

We wrze$niu 2003r. Miasto i Gmina Pleszew podpisato z Funduszem porozumienie o wspétdziataniu w
zakresie prowadzenia dziatan na rzecz rozwoju i promocji Miasta i Gminy Pleszew, a takze powiatu
pleszewskiego, w szczegdlnosci wspierania matej i $redniej przedsigbiorczosci. Pleszew jest jednostkg

certyfikowang nr 15. Do chwili obecnej 2 podmioty z terenu Miasta i Gminy skorzystaty z poreczen.

7 Strategia Rozwoju i Kierunki Dziatar Regionalnej Sieci Instytucji Otoczenia Biznesu Potudniowej Wielkopolski znajduje sie w Wydziale Rozwoju
Gospodarczego UMiG Pleszew do wgladu.
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6.6. Spotdzielnia Metalowcow ,,KOTLARZ”

Tradycje rzemie$lnicze na terenie Miasta i Gminy Pleszew sg silnie zakorzenione. 7 wrzesnia 1988r. 16
rzemiesInikow produkujacych kotty centralnego ogrzewania zatozyto Spétdzielnie Metalowcdéw ,KOTLARZ” z
siedzibg przy ul. Poznanskiej 17. Poniewaz skupiata cztonkéw jednej branzy skutecznie zabiegata o
pozyskiwanie klientéw, rynek sprzedazy czy zaopatrzenie w materiaty do produkcji. Po roku dziatalnosci
zakupiono nieruchomo$¢ przy ul. Kaliskiej 98 i tam do dzi§ mieSci sie siedziba Spdidzielni. Liczba
zrzeszonych zaktadow rzemie$lniczych produkujacych kotty stale rosta i w roku 2003 wynosita 38.

Pierwszym prezesem Spoétdzielni ,Kotlarz” byt Jan Bartczak, potem Ryszard Kujawski, a od 1999r.
Henryk Wronski. Dyrektorem Spétdzielni jest Mieczystaw Solarczyk.

Gtowny okres rozwoju zaktadéw kotlarskich przypadt na lata osiemdziesigte. Wtedy to wzrést ich
potencjat techniczny i kadrowy, a takze ich zamoznos¢. Poczatek lat dziewiecdziesigtych to spadek
zapotrzebowania na koty c.o., ale potowa lat dziewiecdziesigtych to rozkwit ich dziatalnosci w zwigzku z
nowoczesnymi technologiami i uruchamianiem produkcji nowej generacji kottow.

Swiadectwem uznania dla kottow z regionu pleszewskiego s liczne nagrody i wyrdznienia na targach i
wystawach. Rynkiem zbytu jest cata Polska. WielkoS¢ produkcii i jej powtarzalno$¢ spowodowata, ze zakfady
rzemie$lnicze zajmujace sie produkcjq kottdw przeksztatcity sie w przemystowe zaktady produkcyjne. Sg one
zréznicowane pod wzgledem wielkosci, potencjatu technicznego, jak i ekonomicznego. Zaktady te stale sie
rozwijajg, stosujg nowoczesne technologie, rozbudowujq sie i zakupujg nowoczesne wyposazenie

technologiczne. Dlatego tez majg szanse z tatwoscig stawi¢ czoto wyzwaniom w Unii Europejskie;.

7. Swiadczenie ustug w Unii Europejskiej

Swoboda sSwiadczenia ustug oraz swoboda prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej nalezg do
fundamentalnych wolnosci Rynku Wewnetrznego Unii Europejskiej.

Przedsigbiorca pragnacy rozpocza¢ dziatalnos¢ ustugowa na Rynku Wewnetrznym Unii Europejskie;
musi podja¢ decyzje czy chce jg prowadzi¢ w sposob ciagty i staty czy tylko w okreslonym czasie. Jesli chce
to robic stale to warto zatozy¢ przedsiebiorstwo i prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarczag w kraju docelowym, jesli
za$ chce to robic w okreSlonym czasie to moze $wiadczy¢ ustugi transgraniczne na zasadach

samozatrudnienia lub delegowania pracownikdw.

7.1. Zaktadanie przedsiebiorstw w krajach UE

Art. 43 Traktatu ustanawiajagcego Wspoélnote Europejska (TWE) dotyczy swobody zaktadania i
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Obejmuje ona prawo do podjecia i wykonywania dziatalno$ci na
zasadach samozatrudnienia, jak i do zaktadania i prowadzenia przedsigbiorstw zgodnie z prawem panstwa,

na ktorego terenie ustugodawca zamierza otworzyC dziatalnosC. Wiec ten Traktat od 01 maja 2004r.
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gwarantuje Polakom m.in. mozliwo$¢ prowadzenia dziatalno$ci w kazdym z 24 krajow UE oraz w nie
nalezacych do Unii: Norwegii, Islandii i Lichtensteinie.

Osoby prowadzace dziatalno$¢ na zasadach samozatrudnienia spetniajg same wszelkie formalno$ci
zgodnie z prawem wewnetrznym danego kraju i nie mogg by w Zaden sposob dyskryminowane w
porownaniu do obywateli tego kraju.

Na terenie panstw cztonkowskich UE mozna zatozy¢ przedsiebiorstwo z siedzibg w danym kraju i
zatrudni¢ pracownikow. Nalezy jednak pamieta¢, ze na terenie ,starej” Unii mozna zatrudnia¢ polskich
pracownikow bez ograniczen gtdwnie jako tzw. personel kluczowy, rozumiany jako kadra zarzadzajaca firmag
(ograniczenia swobody przeptywu pracownikow).

Osoby prowadzace dziatalno$¢ gospodarczg w Polsce mogg w innym panstwie Unii otworzy¢
przedsiebiorstwo podlegte (czyli tzw. spétke — corke), oddziat lub przedstawicielstwo. Obowigzujg
procedury i formalnosci jak w przypadku firm lokalnych.

Przedsiebiorstwo podlegte musi by¢ kontrolowane przez spotke — matke, czyli przez przedsiebiorstwo w
kraju. Moze mieC inng nazwe, jednak w rzeczywistosci nie ma mozliwosci samodzielnego dziatania.
Najczesciej stosowang formg prawng przedsigbiorstwa jest spdtka z ograniczong odpowiedzialno$cia.

Oddziat stanowi jednostke wyodrebniong przestrzennie i organizacyjnie z zaktadu gtéwnego,
prowadzac dziatalno$¢ catkowicie samodzielnie. Osoba kierujgca oddziatem reprezentuje go wobec oséb
trzecich. Pomimo swej odrebnosci w stosunku do macierzystej firmy, z punktu widzenia prawa nie jest on
samodzielnym przedsiebiorstwem, choé moze by¢ strong w procesie sadowym. Jego nazwa moze by¢ taka
sama jest firmy macierzystej w Polsce.

Przedstawicielstwo nie ma samodzielnoSci dziatania, jest uzaleznione od firmy macierzystej. Zazwyczaj
otwierane jest w celach promocji, badania rynku, prowadzenia salonu z ekspozycjq towardw czy
kontrolowania i nadzorowania realizacji kontraktow.

Kazdy przedsigbiorca prowadzacy dziatalnos¢ na terenie kraju cztonkowskiego Unii podlega zasadzie
traktowania narodowego, ktéra oznacza, ze np. polski przedsiebiorca, ktéry prowadzi firme w Niemczech
powinien by¢ tak samo traktowany jak niemiecki przedsigbiorca. Takie same obowigzki prawne dotyczg
Niemcow dziatajgcych w Polsce. Niezbedna jest przy tym znajomos$¢ jezyka danego kraju, ktéra jest tak samo
wazna jak znajomo$¢ prawa kraju UE.

Osoby prowadzace dziatalnos¢ gospodarczg na terenie krajow UE majq okre$lone prawa wynikajace z
praw Rynku Wewnetrznego: prawo zatrudnienia personelu kluczowego, prawo wjazdu i pobytu, prawo
nabycia na wiasno$¢ nieruchomosci oraz prawo do wolnego wyboru miejsca i formy dziatania. Ci
przedsigbiorcy majg réwniez do spetnienia w danym kraju pewne obowigzki i wymogi, np.: obowigzek
posiadania przedstawicielstwa w panstwie, gdzie przedsiebiorca prowadzi dziatalno$¢ czy wymog uzyskania
zezwolenia na prowadzenie dziatalno$ci gospodarczej bez wzgledu na fakt, ze podobne wymogi zostaty juz

spetnione w kraju macierzystym.
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W ramach swobody dziatalnosci gospodarczej nie istniejg zadne okresy przejéciowe.

7.2. Transgraniczne $wiadczenie ustug w krajach UE

Swoboda $wiadczenia ustug w krajach UE opiera si¢ na tymczasowosci, czyli $wiadczy sie je na
okreslony czas, nie majg one charakteru statego ani ciggtego.

Kwestie regulacji Swiadczenia ustug regulujg artykuty 49 - 55 TWE, ktére zakazujg stosowania
ograniczen w swobodnym przeptywie ustug. ,Ustugami sg Swiadczenia wykonywanie z reguty odptatnie, o ile
nie sg one regulowane postanowieniami dotyczacymi swobodnego przeptywu towaréw, kapitatu i 0sob”.

Przedsiebiorca moze Swiadczy¢ ustugi na zasadzie samozatrudnienia. Ustugodawca majac zatozong w
Polsce firme, zawiera wtedy kontrakt (umowa o dzieto) z firmg w danym kraju lub z osobg fizyczna.

Moze on réwniez delegowa¢ swoich pracownikdéw (zatrudnionych na podstawie umowy o prace) do
wykonania okre$lonej ustugi. Podlegajg oni wtedy tylko i wytgcznie swojemu polskiemu pracodawcy i
wykonujg jego polecenia. Niedopuszczalna jest podlegtos¢ stuzbowa miedzy polskimi pracownikami a
zagranicznym pracodawca. Nie mozna réwniez zada¢ od ustugodawcy zatozenia siedziby firmy na terenie
panstwa, gdzie Swiadczona ma by¢ ustuga. Jak i ptacenia sktadek ubezpieczeniowych za swoich
pracownikdw w kraju $wiadczenia ustug. Zabroniony jest wymog, aby personel kluczowy posiadat state
miejsce zamieszkania na terenie panstwa, gdzie Swiadczona jest ustuga czy wymég posiadania odpowiedniej
formy prawnej przez ustugodawce. Niedozwolone jest tez Zadanie uzyskania zezwolenia na $wiadczenie
niektorych ustug bez wzigcia pod uwage rekojmi nalezytego wykonania ustugi juz zagwarantowanych w kraju
macierzystym.

Swoboda $wiadczenia ustug podlega ograniczeniom w okresach przejSciowych, wytacznie na terenie
Niemiec i Austrii, tylko w odniesieniu do pracownikow delegowanych i tylko w odniesieniu do niektérych
sektoréw ustugowych, gtéwnie tych zwigzanych z budownictwem.

Przedsiebiorcy podejmujacy dziatalno$¢ gospodarczg lub Swiadczacy ustugi transgraniczne w rdznych
panstwach cztonkowskich napotykajg na bariery i ograniczenia, ktére uniemozliwiajg im wspotzawodnictwo na
Rynku Wewnetrznym. Jest to szczegdlnie ucigzliwe dla matych i Srednich przedsigbiorstw, ktére wedtug
statystyk dominujgq w sektorze ustug. | ktére to rezygnujg z potencjalnych mozliwosci, gdyz nie majg Srodkéw
na przeprowadzenie oceny ryzyka prawnego prowadzenia dziatalnosci w danym panstwie czy na radzenie
sobie ze ztozonymi procedurami administracyjnymi. Komisja Europejska $wiadoma tych barier i ich
negatywnych skutkéw, w swoim Raporcie o Stanie Handlu Wewnetrznego Ustug (lipiec 2002r.), przestawita
projekt Dyrektywy horyzontalnej o ustugach na Rynku Wewnetrznym, ktéra wprowadzitaby daleko idace
zmiany w funkcjonowaniu rynku ustug przyczyniajac sie do usuniecia barier tak, by cel wytyczony przez Rade
Europejska , aby gospodarka Unii Europejskiej stata sie najbardziej konkurencyjng gospodarkg na $wiecie do

2010r. zostat osiggniety.
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7.3. Poziom polskiego handlu na tle innych krajow

Ocena rozwoju i poziomu polskiego handlu na tle innych krajow dokonywana jest na podstawie
wskaznika koniunktury. Koniunktura w polskim handlu detalicznym zaczeta sie pogarsza¢ w roku 1999, w
krajach UE pogorszenie to wystgpito dopiero w 2001 roku, znaczny spadek za$ miat miejsce w 2002r.
Poniewaz warto$¢ wskaznika w pierwszym potroczu 2003r. utrwalita sie¢ w Polsce a w krajach unijnych
pogorszyta sie o kolejne 2 punkty, wywnioskowano, ze pogorszenie koniunktury w handlu nie byto cechg
gospodarki polskiej, lecz ogdlnoeuropejskiej.

W roku 2002 silne pogorszenie koniunktury w handlu nastgpito w Niemczech, Francji i Austrii, a
poprawa miata miejsce w Grecji. Biorgc pod uwage dalsze pogarszanie sie koniunktury w potowie 2003 roku
we Francji, Wielkie Brytanii, Belgii i Danii (na Wegrzech warto$¢ wskaznika byta nawet nizsza niz w Polsce)

mozna uznac, ze na tle krajow Unii Europejskiej, koniunktura w handlu w Polsce jawi sie jako ustabilizowana.

7.5. Ocena konkurencyjnosci polskiego handlu

Konkurencja, we wszystkich badaniach koniunkturalnych handlu, byta wymieniana jako czynnik
hamujacy rozwoj dziatalnoSci gospodarczej. Jednakze jej gwattowny rozw6j w latach 1998/1999
spowodowany zostat dynamicznym rozwojem zagranicznych jednostek handlowych, ktére stosujg agresywne
strategie cenowe atrakcyjne dla konsumentow. Wowczas mate sklepy tracg dotychczasowych klientow.

W roku 2002 ponad 70% respondentéw wymieniato konkurencje na pierwszym miejscu w kazdej grupie
wielkosciowej jednostek handlowych. Konkurencja wiec jest najwiekszym zagrozeniem dla przedsigbiorstw
handlowych wszystkich wielko$ci, a jednostki duze w walce konkurencyjnej posiadajg wiecej atutow niz
jednostki mate, ktérych w gospodarce polskiej jest najwiece;.

Srednia wielko$é przedsigbiorstw handlowych hurtowych i detalicznych w Polsce odbiegata od
wskaznikow dla poszczegdlnych krajéw europejskich, w roku 2002 byta réwnie niska. W krajach Unii
Europejskiej obroty mikroprzedsigbiorstw (do 9 pracujacych) wynoszg okoto 40%, za$ matych firm (od 10 do
49 pracownikéw) — 17%. W Polsce szacuje si¢ ten udziat w obu grupach na okoto 60%. Jednakze ich staba

sytuacja ekonomiczna stwarza trudnosci dla rozwoju w coraz bardziej konkurencyjnym Srodowisku.

PODSUMOWANIE
Analiza catoksztattu spraw zwigzanych z organizacjq dziatalnosci handlowej i ustugowej na terenie
Miasta i Gminy Pleszew jest kwestig ztozong. Nie mozna jej rozpatrywa¢ w oderwaniu od sytuacji w catym

kraju. Jak rowniez wazne jest spojrzenie w gtab Unii Europejskiej.
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Silne tradycje przedsigbiorczo$ci w naszym regionie powoduja, ze rowniez dzi§ omawiana sfera jest
bardzo rozwinieta. Dominujacg formg wtasnosci jest wtasno$¢ prywatna. Dziatajg na naszym terenie zaréwno
spotki prawa handlowego, jak i szereg osob fizycznych prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza. Podstawowa
jednostka to mikroprzedsiebiorstwo posiadajace jeden, dwa sklepy, zatrudniajace 2 — 3 osoby.

Pleszew nie jest miastem o wysokim nasyceniu wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych.
Aktualnie na jego terenie znajduje sie jeden sklep o powierzchni przekraczajacej 1.000 m? i kilka obiektow o
powierzchni od 100 do 550 m?. Jako branze dominujace w regionie Pleszewa w handlu i ustugach wymieni¢
mozna handel artykutami spozywczymi, przemystowymi, auto — handel, $lusarstwo ogolne, kotlarstwo,
mechanike pojazdowa, stolarstwo, murarstwo i instalatorstwo sanitarne CO.

Obserwujac sytuacje na globalnym rynku handlu i ustug zastanowic sie nalezy co czeka podmioty
gospodarcze w dtuzszej perspektywie, w jakim kierunku podazy omawiana sfera, czy czeka nas dalsza
ekspansja hiper — i supermarketow, czy przysztos¢ lezy w rozdrobnionym sektorze matych firm rodzinnych.
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